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Nombre de la empresa:
Producto o servicio:

¢QUIEN?

Avatar de tu Buyer persona (Audiencia
objetivo)

Descripcion ¢ Qué rasgos caracterizan a esta
persona?

¢QUE?

é¢Qué hace tu marca por ellos?
¢Qué hace prefieran tu producto por encima de
otros?

éQué acciones quieres que lleven a cabo?
Vender

Adquirir

Interactuar

Descargas gratuitas (contenido de calidad)

¢POR QUE?

éPor qué deben escoger tu marca? Tu
elemento diferenciador

Pruebas de ello: Testimoniales, politicas de
reintegro, casos de éxito

¢DONDE?

éDonde se reune ellos?
Facebook, Twitter, Instagram, Google+,
LinkedIn

éDonde estan gastando su dinero? Productos o
servicios similares

écOMO?

El contenido la esencia de la estrategia:
¢Qué vas a publicar?

Keywords en Google que usa tu audiencia
objetivo

Canal el mecanismo de la estrategia:
Instagram, Facebook, Blog, Twitter, podcasts,
YouTube, email, newsletter, e-books, etc.

PLANIFICACION

Meta

Alcanzado

¢CUANDO?

Actividades para esta semana:

Compras

Actividades para este mes:

Adquisicién

Actividades para este trimestre:

Interacciones

Actividades para este afno:

INDICADORES

Descargas
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